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Arquivo: COM2022_RMSP_CEM

Formato: ShapeFile Tipo: pontos Data: 2022

Projecao cartografica: LatLong - SIRGAS 2000

Tema: Equipamentos Comerciais de Grande Porte
Base cartografica: Arquivos do acervo CEM (logradouros, ferrovias, rios, etc).

Fonte de dados: InformacgGes e imagens disponibilizadas em Google Maps e Street View; informacdes
divulgadas pelos sites das redes de lojas.

Descricdo: Lojas de atacadistas, hipermercados, supermercados (de redes) e mercados publicos
(comércio de alimenticios); homecenters e lojas de eletro-eletronicos e médveis, shopping centers
(comércio diversificado), totalizando 1.431 pontos.

Metodologia: criagdo de pontos, manualmente, com base nas informagdes coletadas e nas bases
utilizadas.




Notas

Este arquivo contempla as maiores redes da atividade comercial na Regido Metropolitana de Sao
Paulo, com destaque para o setor de alimenticios: atacadistas, hipermercados, supermercados,
mercados municipais e similares.

Estdo ausentes os supermercados isolados, os mercadinhos, mini-mercados ou lojas de conveniéncia,
mesmo de redes como Oxxo, Mini Extra ou Minuto Pdo de Acucar. Excepcionalmente, foram
incluidas lojas Unicas de porte excepcional, como a mega-loja Andorinha.

N3do foram encontradas definicdes claras sobre as diferencas conceituais entre os diversos tipos de
estabelecimento que comercializam alimenticios. Algumas lojas de redes atacadistas parecem
simples supermercados, enquanto alguns supermercados assemelham-se a hipermercados. O termo
supermercado pode equivaler a mercado; no entanto, mercado quase sempre se refere ao popular
mercadinho. Os hipermercados, em geral, fazem parte de redes, tém uma area bem superior a dos
supermercados, comercializam itens como roupas (magazine) e agregam outras lojas na mesma
construgao.

A rede Extra Hiper (do GPA — Grupo P3o de Aglcar, pertencente ao grupo francés Casino) foi vendida,
em 2021, ao atacadista Assai (também pertencente ao Casino). No arquivo CEM, consta como Extra-
Assai. Muitas de suas lojas, no entanto, estdo em processo de requalificacdo ou fechamento
definitivo, informacado ainda ndo disponibilizada até o fechamento do arquivo.

Os supermercados, por vezes chamados de mercado, somam o maior numero de unidades do
segmento alimenticio. Contudo, algumas redes podem nao ter sido incluidas, dada a metodologia de
pesquisa, centrada nas informagdes apresentadas no Google Maps e posterior confirmagdo nos sites
das empresas — nem sempre disponiveis. Chegou-se a utilizar a comunicac¢do direta via telefone.

No segmento de comércio diversificado, foram incluidos preferencialmente os shopping centers
(para os quais recorreu-se também ao site da Abrasce - Associacdo Brasileira de Shopping Centers) e
as maiores redes de homecenters (Telhanorte, LeroyMerlin, etc), que operam igualmente como polos
geradores de trafego. Entre as chamadas lojas de rua, foram selecionadas as redes Casas Bahia,
Marabraz e Lojas CEM, cujos principais itens — mdveis, eletrodomésticos e celulares, complementam
os comercializados pelos homecenters no tocante a casa, fazendo interface com os produtos de uso
pessoal.

Juntamente com as agéncias bancarias (arquivo CEMsaoBCOp22), a localizag¢do das Casas Bahia,
Marabraz e Lojas CEM traduzem a distribuicdo dos principais centros comerciais (de rua) na RMSP.
Esses polos, que até meados do Século XX operavam como locus exclusivo da atividade comercial na
organizacdo das cidades, hoje somam-se aos shopping centers e as mega-lojas, preferencialmente
alocadas junto a grandes vias e com grandes dreas para estacionamento.

A mais recente alteracgdo incorporada a atividade comercial impacta a todos os segmentos: a venda e
entrega online, que se expandiram além do previsto por conta da epidemia do coronavirus (2019 a
2022). A representagdo cartografica dessa nova modalidade, um desafio em aberto, certamente
incluird os gigantescos centros de distribuicdo alocados junto aos eixos rodoviarios.



Atributos (colunas do banco de dados):

LONGITUDE | coordenadas geogriéficas de Longitude

LATITUDE coordenadas geograficas de Latitude

SETOR COMERCIO (em outros arquivos CEM: SERVICOS e SERVICOS GOVERNAMENTAIS)

SEGMENTO | ALIME (alimenticios) ou DIVER (comércio diversificado)
ATACA (atacadista), ELEMO (eletro-eletrénicos e maéveis), HMERC (hipermercado),

TIPO HOMEC (homecenter), MERCP (mercado publico ou similar), SHOPP (shopping center)
ou SMERC (supermercado)

MARCA nome comercial da rede em letras mailsculas e sem caracteres especiais

MARCA_AC | nome comercial da rede em letras mindsculas e com caracteres especiais

UNID nome da loja em letras maiusculas e sem caracteres especiais

UNID_AC nome da loja em letras mindsculas e com caracteres especiais

MUN_SIG sigla do municipio em que fica a unidade de venda (loja)

MUN_NOM | nome do municipio em que fica a unidade de venda (loja)

DI_SIG sigla do distrito (apenas para o municipio de Sdo Paulo) em que fica a loja

DI_NOM nome do distrito (apenas para o municipio de Sdo Paulo) em que fica a loja

OBS informacdo adicional

DIM_LOJA |informagdo dimensional - nimero de lojas

DIM_ABL informacao dimensional - area bruta locavel
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